
Комплексное решение -
по Digital Signage на примере -

«Центрального Детского Магазина на Лубянке»-
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Задачи-
•  Помочь ЦДМ  стать одной из крупнейших торговых достопримечательностей 

Москвы, вобравшим в себя передовые Digital-технологии коммуникаций и 
развлечений. -

•  С помощью разработанной единой концепции автоматизированной 
информационной системы (АИС) создать органичное переплетение 
классических элементов внутреннего интерьера и архитектурных решений с 
современными визуальными и интерактивными технологиями-

•  На базе интеграций нескольких подсистем в единую платформу сделать 
управление контентом удобным и легким.-

•  Разработать контент разного предназначения, соответствующий детской 
тематике крупного торгового центра-



3 

Мостик между прошлым и будущим-
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Мостик между прошлым и будущим-
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Мостик между прошлым и будущим-
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Мостик между прошлым и будущим-
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АИС-

- почти 600 профессиональных дисплеев;-
- более 30 видеостен;-
- 20 интерактивных киосков;-
- 12 интерактивных развлекательно-образовательных зон для детей;-
- более 50 профессиональных анимационных роликов;-

- CRM;-
- мобильное приложение ЦДМ;-
-   2 робота!-
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Проектирование-
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Единая система управления контентом-
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Профессиональный контент -
(видео, анимация)-
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Профессиональный контент -
(видео, анимация)-
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Профессиональный контент -
(видео, анимация)-
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Профессиональный контент -
(видео, анимация)-



14 

Интерактивные зоны-
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Интерактивные зоны-
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Интерактивные зоны-
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Интерактивные зоны-
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Интерактивные зоны-
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Интерактивные зоны-



20 

Интерактивные зоны-
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Интерактивные киоски-



22 

Мобильное приложение-
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Роботы-
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Роботы-



25 

Цифровая навигация-
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Цифровая навигация-
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Тач-игры-
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Indoor TV-
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Indoor TV-



Спасибо за внимание!-

Антон Сиротин
-

info@seanmedia.ru-

2015-


